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KREATYWNE POSTRZEGANIE

20-letnie doswiadczenie zawodowe w wielu branzach m.in. w zarzgdzaniu

kompleksami hotelowymi, restauracjami, pub’ami i sklepami z produktami

regionalnymi.

Nie ma rzeczy niemozliwych

a z trudnych sytuacji jest zawsze kilka wyjsc.

Sukces w kazdym projekcie
bez wzgledu na produkt, sytuacje rynkowg czy tez

emocje, jestem zawsze petna pozytywnej energii.

Swiat IT
zauroczyt mnie swoimi mozliwosciami, ktére

wykorzystuje w realizacji kolejnych kreatywnych

inicjatyw.
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Dark Kitchen - pierwsza
w Polsce multikuchnia

Nasz koncept pasuje do miejscowosci liczgcych do 150 tys. mieszkancow. (
w food courty centréw handlowych. Majqc 6 konceptow w portfolio, moz
wypetni¢ catq przestrzen gastronomiczng réznorodnymi kuchniami — mr
Monika Pojawa, Dyrektor ds. Rozwoju Biznesu, 1ST Sketc*

ne.
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Na polskim rynku pojawit si¢ ciekawy

nie tylko sushi, ale takze ramen., pierogi
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cyjna. Potrzebujemy wéwczas minimum 60 mkw.

W zaleznosci od powierzchni, mozemy zaofero-

wac od 3 do 6 projektéw biznesowych wchodza-

cych w sktad Dark Kitchen. W pierwszej kolejno-
Sci wprowadzamy Ramen & More, Pierogi Swiata
i Bueno Burger. Zeby otworzy¢ restauracie z sushi,
konieczne jest zatrudnienie sushi mastera. Kon-
cept chcemy rozwija¢ w formie franczyzy, dzieki
czemu pozwolimy na dynamiczny rozwoj przed-
siewziecia poza Warszawa. Na ten rok zakontrak-
towaliSmy juz 8 otwar¢. Bedziemy dalej rozwijac
sie w wojewodztwie mazowieckim, ale wejdziemy
tez np. do wojewddztwa zachodniopomorskiego.

Jakie lokalizacje s brane pod uwage?

Nasz koncept pasuje do miejscowosci liczacych do
150 tys. mieszkaricow. Celujemy w food courty cen-
tréw handlowych. Majac 6 konceptéw w portfolio,
mozemy wypelnic cala przestrzen gastronomiczng
réznorodnymi kuchniami. To korzysc zaréwno dla
wynajmujacego, ktory cala powierzchnig handlo-
wa moze wynajac jednemu podmiotowi gospodar-
czemu, jak idla franczyzobiorcy, ktory mimo roz-
pierzchnigcia si¢ klientow po réznych punktach, de
facto zarabia na kazdym z nich.

Przewaga naszego konceptu jest takze to, Ze mamy
mocno rozwinieta ustuge delivery (dostawy do
12 km), co pozwala nam zarabia€ pomimo Wp’I‘O-
wadzenia niehandlowych niedziel. Mamy row-
niez dobrze rozwiniete technologie marketingo-
we Kazda marka ma swoja strong internetowell,

Dark Kitchen moze byc
konceptem stworzonym
typowo dla delivery, gdzie
istnieje wytgcznie mozliwosc
zamowienia dan pod
wskazany adres lub odbioru
osobistego

wnetrznych i maksymalizujemy zyski. Pracujemy
rowniez nad kolejnym, bardzo waznym dla nas na
rzedziem wspomagajacym sprzedaz. O tym jed
nak powiem podczas prelekcji na Shopping Cente
Forum. &
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BRANZA GASTRONOMICZNA

WSPARCIE NA NAJWYZSZYM POZIOMIE

Analiza biznesowa

Pokazanie jak wyglada i smakuje
produkt... co wchodzi w jego skfad.
Tworzymy menu pierogowe.

Analiza potrzeb

Obnizenie ceny czy kosztow
restauratorskich?
Wykorzystanie szans i ominiecie
pojawiajacych sie zagrozen, daje
dobre podtoze do rozwoju
biznesu.

Spojnos¢ wizerunkowa
Myslenie strategiczne wprowadzamy
w czyn. Tworzymy wizje

z restauratorem i przekazujemy
kelnerom i menadzerom restauracji.

Analiza marketingowa

To potaczenie pomystu i kreatywnosci.
Wazne by zaznaczyc, ze nie kazdy
pomyst jest szansg tworzenia biznesu —
trzeba nad nim popracowag, dlatego
tez niezbedna jest kreatywnos¢, ktora
jest podstawg znajdowania

i wykorzystywania szans.




ATRYBUTY WSPOLPRACY
DLA RESTAURATORA




Produkty DIM SUM
(gwarancja jakosci, powtarzalnosci smaku, réznorodne sploty, kolory, smaki)



Bardzo dobry food cost
(ok 20%-30%)
Brak strat przy parowaniu pierozkow
(gotowanie pierozkow na parze likwiduje pojecie straty w kuchni,
tak przygotowywane pierozki zachowujg swoj ksztatt i smak, przy tym eliminujemy rozgotowanie)
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Wsparcie kulinarne przy wdrazaniu projektu pierozkdow do restauracji
(dobranie odpowiednich rodzaiéw pierozkéw pod specyfike danej restauracji i kuchni)
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Serwis sprzedazowy 6 miesiecy bezptatnie
(mozliwosc¢ sprzedazy online na platformie sprzedazowej www.panrest.pl, wraz z mozliwoscia
podtaczenia linku ze strone internetowg restauracji)
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Warsztaty kulinarne 1 raz w miesigcu
(po uzgodnieniu)
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Wsparcie marketingowe restauratora 6 miesiecy bezptatnie
(kooperacja i wsparcie wizerunkowe w mediach spotecznosciowych: FB, IG, IN)



Wsparcie sprzedazowe restauratora w tworzeniu promocji online
(przy wykorzystaniu platformy sprzedazowej www.panrest.pl)




Kompleksowe utozenie menu
(dobranie sosow do pierozkow, uzupetnienie menu o zupy)
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l  DZIEKUJEMY

Monika Pojawa
e. kontakt@ciociagotuje.pl

ol. +48 696 71 74 70




